[image: ][image: ]
[image: ]


ESTUDIO DE OPINIÓN ELECTORAL EN EL ESTADO DE GUERRERO
1. Objetivos de estudio.
Se realizaron entrevistas cara a cara en vivienda a hombres y mujeres mayores de 18 años con credencial de elector vigente. El objetivo del estudio era obtener información relevante para conocer las preferencias electorales de los votantes en el Estado de Guerrero así como temas de interés de la población entrevistada.
2. Marco muestral.
-Listado de secciones electorales del catálogo de información geoelectoral (EDMSLM)
-Lista nominal con fecha de corte de octubre 2020
-Planos por sección individual del INE
3. Diseño muestral.
a) Definición de la población objetivo.
Hombres y mujeres mayores de edad (18 años o más), que tengan credencial para votar vigente, que voten en la sección electoral seleccionada

b) Procedimiento de selección de unidades.

La selección de las secciones electorales de la muestra se realiza de manera independiente por cada estrato; en la primera etapa se seleccionan las secciones electorales con la siguiente probabilidad de selección: 


Donde  es la probabilidad de selección de secciones electorales de cada estrato j

En la segunda se eligen a las personas en cada una de las secciones en donde se llevarán a cabo las entrevistas


Tanto  como  se usaron posteriormente para la construcción de los factores de expansión correspondiente.

Afijación de la muestra
La muestra es afijada de forma proporcional en cada uno de los estratos.

Donde: 
	
	Es el número de secciones seleccionadas en cada estrato j.

	N
	Número total de secciones en el universo de acuerdo con el Marco Geográfico Electoral (MGE).


Donde n=n1+n2+n3..+ nk es el tamaño total de la muestra. Con este criterio, la muestra tuvo la siguiente distribución por estrato.


	Estrato
	Región
	nj
	%

	1
	Acapulco
	18
	22.5%

	2
	Centro
	17
	21.2%

	3
	Norte
	10
	12.5%

	4
	Tierra caliente
	7
	8.8%

	5
	Costa chica
	14
	17.5%

	6
	Costa grande
	6
	7.5%

	7
	Montaña
	8
	10.0%

	Total
	80
	100%





c) Procedimiento de estimación.


La muestra utilizada tiene un diseño probabilístico, estratificado y por conglomerados, los cuales fueron las secciones electorales.

Se consideraron 7 regiones (Acapulco, Costa Chica, Costa Grande, Centro, Tierra Caliente, Montaña, Norte) que sirvieron como estratos. En ellas, se eligieron a las secciones (UPM) de manera aleatorio y proporcional a su tamaño.




d) Tamaño y forma de obtención de la muestra.

Para hacer el cálculo del tamaño de muestra se usó el Marco Geográfico Electoral (MGE) y el total de votantes que se encontraban en la lista nominal en cada una de las secciones electorales. La fórmula que se utilizó es la siguiente: 



N representa el tamaño de la lista nominal, se supone un nivel de confianza = 95%. Además, para estimar las proporciones   se retoma el dato de la proporción de personas que votarían, cuya proporción se asume que sería de p = 0.50. Finalmente, se asume un margen de error asociado de 5%. Cabe mencionar que con esta expresión se obtiene un tamaño de muestra inicial (n) bajo el supuesto de hacer un muestreo aleatorio simple, sin embargo, el valor obtenido de la ecuación anterior se multiplica por un efecto de diseño ( = 2).  Así el total de secciones electorales seleccionadas es de 80, considerando 10 encuestas por sección para un total de 800 casos.



e) Calidad de la estimación: confianza y error máximo implícito en la muestra seleccionada para cada distribución de preferencias o tendencias.


Para garantizar la calidad de la información y validar el nivel de representatividad, se llevó a cabo la estimación de los errores de muestreo de los principales estimadores. El método que se utiliza es el denominado como Bootstrap el cual genera el error estándar de un estimador  a partir de la desviación estándar de las réplicas , dadas por:


Donde


Además, con estas réplicas es posible calcular el coeficiente de variación (cv), este último se utilizará para determinar la confiabilidad de los datos bajo el criterio de que todo valor entre 0 y 15% tiene una buena confiabilidad estadística

f) Frecuencia y tratamiento de la no-respuesta, señalando los porcentajes de indecisos, los que responden "no sé" y los que manifiestan que no piensan votar.

Se especifica en cada pregunta el porcentaje de indecisos, los que prefieren no responder, los que indican que anularían su voto y los que no votarían.

4. Método y fecha de recolección de la información.
Levantamiento de entrevistas cara a cara del 28 de noviembre al 2 de diciembre 2020
5. El cuestionario o instrumentos de captación utilizados para generar la información publicada. 
Ver documento anexo “5.Guerrero_cuestionario_28112020”
6. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza.

Factores de expansión
Los factores de expansión se calculan a partir de las probabilidades de selección de la siguiente manera:


Adicional a este procedimiento, se llevó a cabo un proceso de calibración de los factores de expansión mediante el procedimiento denominado como Raking. Los dominios para calibrar los factores fueron: total en cada estrato, sexo, nivel de escolaridad y rango de edad.

7. Denominación del software utilizado para el procesamiento.[image: ]
Software Stata y R

8. La base de datos
Se anexa base de datos en formato .xls “8. 00554-Guerrero-BD final-04122020”

9. Principales resultados 
Ver anexo el reporte de resultados en formato pdf “9. 00554-Guerrero-Reporte de Resultados_03122020_vf”

10. Autoría y financiamiento.
El estudio fue realizado po el equipo de Sistemas de Inteligencia en Mercados y Opinión,S.C. y solicitada y financiada por El Soberano Rafth S.A. de C.V. (SRA190415G71) 

11. Recursos económicos/financieros aplicados 
El precio comercial que se le dio a El Soberano fue de $130,000 + IVA 

12. Experiencia profesional y formación académica
Se anexa el CV completo de la empresa: 12. CVSIMO 2020
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